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Les comportements d’achat / alimentaire

Des évasions incompressibles en alimentaire

Avec plus de 90% des achats alimentaires des ménages
réalisés sur le territoire du SCoT le niveau d’évasions
incompressibles est atteint. La CA de Lens-Liévin
regroupe pres de 49% des achats alimentaires pour 41%
sur la CA d’Hénin-Carvin. La 18 polarité commerciale
du territoire est la zone Auchan a Noyelles-Godault
regroupant 12% des achats alimentaires devant Liévin
zone Carrefour (9%). L'évasion s’effectue principalement
vers le SCOT de I'Artois (6% en moyenne) par les ménages
de la CA de Lens Liévin (7,3% d’évasion vers le SCOT de
I’Artois). Comparativement aux autres territoires, on note
une ventilation des achats alimentaires vers un nombre
tres élevé de lieux d'achat, signe a la fois d'un
morcellement de |'offre et de fonctions de proximité tres
présentes.

90 %

Evasions Emprise
hors SCoT Lens-Liévin- SCoT Lens-Liévin-
Hénin-Carvin Hénin-Carvin

CA Lens-Liévin

CA Hénin-Carvin

49%

Principaux lieux d’achat (ensemble de la zone d’enquéte)

Lievin zone Carrefour

Lievin centre-ville
Lievinautres

Lens centre-ville

Lensautres

Bully-les-Mines

Avion

Vendin-le-Vieil zone Cora Lens2
Vendin-le-Vieil autres
Loos-en-Gohelle Intermarché
Loos-en-Gohelle autres
Mericourt

Annay

Angres

Sallaumines

Autres poles CA Lens - Liévin

9,2%

41%

Noyelles-Godault zone Auchan
Noyelles-Godault autres
Carvin - Leclerc

Carvin centre-ville

Carvin autres
Courcelles-les-Lens
Henin-Beaumont centre ville
Henin-Beaumont autres
Courrierés Cora

Courriéres Centre-ville
Courriéres autres
Montigny-en-Gohelle
Libercourt

Rouvroy

Oignies

SCaTdel'Artais,

12,2%
11,9%

SCoT de la Région d'Arras
SCoT du Grand Douaisis
hors InterSCoT

hors magasin

2,6%
0,5%
InterSCoT Terres du Nord I I I
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Les comportements d’achat / alimentaire

Lieux d’achat par EPCI
I Des évasions plus importantes pour les ménages de la 25 P S = i ‘ ; CduE o
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B Partdes achats effectués sur I'EPCI
H Partdes achats réalisés hors EPCI sur le territoire du SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin

i Partdes évasions hors SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin {y compris hers magasin)
cibles £ stratégies InterSCoT Terres du Nord I I I
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Les comportements d’achat / produits anomaux*

*

Des achats anomaux réalisés sur les polarités de
périphérie

La CA de Lens-Liévin et la CA de Hénin-Carvin regroupent
respectivement 36% et 45% des dépenses des ménages en
produits anomaux. Le territoire du SCOT Lens-Liévin-Hénin-
Carvin retient ainsi plus de 80% des achats anomaux des
ménages du territoire. Trois polarités de périphérie sont
privilégiées pour ces achats : la zone Auchan a Noyelles-
Godault (28%), la zone Cora Lens 2 a Vendin-le-Vieil (17%),
la zone lkéa a Hénin-Beaumont (9%).

Ainsi, 54% des dépenses en produits anomaux sont
réalisées dans ces trois polarités tandis que le centre-ville
de Lens ne permet de regrouper que 6,0% des dépenses
des ménages.

Evasions
hors SCoT Lens-Liévin-
Hénin-Carvin

Emprise
SCoT Lens-Liévin-
Hénin-Carvin

CA Hénin-Carvin

CA Lens-Liévin

Principaux lieux d’achat (ensemble de la zone d’enquéte)

Noyelles-Godault zone Auchan

Henin-Beaumont Zone Ikea (Maison Plus)

27,6%

x
3 Courrieres Cora
Carvin - Leclerc
autres poles CA Hénin-Carvin
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2
Lievin zone Carrefour
]
% Lenscentre-ville
)
Bully-les-Mines

autres pbles CA Lens - Liévin

SCoT de I'Artois

SCoT du Grand Douaisis

SCoT de la Région d'Arras

horsterritoire

Hors magasin

InterSCoT Terres du Nord

Produits anomaux ou achats de destination : équipement de la
personne, de la maison (hors bricolage jardinage), culture-loisirs.
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Les comportements d’achat / produits anomaux*

Des évasions hors territoire SCOT maitrisées

L'évasion hors territoire SCOT est maitrisée puisqu’elle
n’atteint que 21% pour la CA Lens-Liévin et 19% pour la
CA Hénin-Carvin.

L'évasion intra SCOT est forte pour la CA Lens-Liévin : 22%
des dépenses sont réalisées vers les polarités de la CA
Hénin-Carvin, dont 13% vers la zone Auchan de Noyelles-
Godault et 7% vers la zone lkéa de Hénin-Beaumont.

La puissance d’attraction des enseignes présentes dans
ces polarités explique la polarisation de ces ménages.

Lieux d’achat par EPCI
7 ULLE 3 VILL
\ L00S 7 poNeHN ]
\ HAUBOURDIN I
\ ! X FACHES-THUMESNIL
WATTIGNIES
( \ SECLIN
BETHUNA =\ ANNOEULLIN
Do O W ; <19%
BRUAY-LA-BUISSIERE, |
NOEUX-LES-MINES
BULLY-LES-MINES : HARNES

—x-CA de Lens - Liévin

21%

MONTIGNY-EN-GOHE
’ \/ / 77%)

HENIN-BEAUMONT

DOUAI //
SIN-LE-NOBLE

B Partdes achats effectués sur I'EPCI
H Partdes achats réalisés hors EPCI sur le territoire du SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin

kd Partdes évasions hors SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin {y compris hors magasin)
InterSCoT Terres du Nord I I I
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Les comportements d’achat / produits anomaux*

Un centre-ville insuffisamment polarisant face a
I'offre commerciale de périphérie

Si en équipement de la personne et en culture-loisirs
le centre-vile de Lens parvient a capter
respectivement 12% et 8% des dépenses des
ménages, c’est peu face aux zones commerciales de
périphérie :
= La zone Auchan de Noyelles-Godault est le lieu
d’achat privilégié en équipement de la personne
(34%) et culture-loisirs (30%),

= La zone Cora Lens 2 a Vendin-le-Vieil est le lieu
d’achat privilégié en équipement de la maison
(24%) devant la zone lkéa a Hénin-Beaumont
(19%).

Emprise des centres-villes du
SCOT Lens-Liévin-Hénin-Carvin
en équipement de la personne

Lieux d’achat produits anomaux — par famille de produits*

Equipement | Equipement .

. Culture-loisirs
de la personne| de lamaison

CA de Lens - Liévin 34,2% 34,0% 46,9%
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 5,6% 23,9% 22,3%
Lievin zone Carrefour 9,3% 5,2% 12,9%
Lievin centre-ville | 0,7% 0,1% 0,7%
Lens autres | 0,3% 0,8% 0,3%
Lens centre-ville ] 11,8% 0,8% 8,1%
Bully-les-Mines || 2,6% 0,1% 0,3%
Harnes | 1,2% 0,2% 0,2%
Loison-sous-Lens Leclerc | 0,5% 0,7% 0,5%
autres poles CA Lens Liévin 2,2% 2,1% 1,7%
CA d'Hénin-Carvin ﬂw 45,2% 45,9% 32,6%
Noyelles-Godault zone Auchan 34,5% 21,5% 29,6%
Henin-Beaumont Zone lkea (Maison Plus) | 0,3% 18,7% 0,1%
Henin-Beaumont autres | 0,9% 0,1% 0,1%
Henin-Beaumont centre ville | 1,6% 0,3% 0,1%
Courrieres Cora | 2,1% 2,0% 1,2%
Carvin - Leclerc | 1,6% 1,2% 0,7%
Carvin centre-ville | 0,9% 0,6% 0,1%
Autres pdles CA d'Hénin-Carvin || 3,2% 1,5% 0,7%
Total Emprise SCoT Lens-Liévin-Hénin-Carvin L. 79,4% 79,9% 79,5%
SCoT du Grand Douaisis | 1,7% 1,8% 0,9%
SCoT de I'Artois | 3,5% 4,0% 1,9%
SCoT de la Région d'Arras 2,0% 1,3% 1,8%
Hors magasin 7,4% 8,0% 12,3%
hors InterSCoT 5,9% 5,1% 3,6%
Total Evasions 20,6% 20,1% 20,5%

*Poids des familles de produits dans les dépenses des ménages en produits anomaux : équipement de la personne : 30%, équipement de la maison : 51%, culture-loisirs : 18%
InterSCoT Terres du Nord I

cibles { stratégies
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Les comportements d’achat / non alimentaire de proximité *

Des évasions incompressibles non alimentaire de
proximité

Comme pour les achats alimentaires, prées de 87% des
achats en bricolage-jardinage sont réalisés dans des

commerces du SCOT.

La présence d’enseignes attractives dans la CA de Lens-
Liévin explique une meilleure rétention des dépenses sur la
CA Lens Liévin (51%) que pour la CA Hénin Carvin (36%).

La zone Cora Lens 2 a Vendin-le-Vieil reste le lieu d’achat
privilégié (21,3%) comme en non alimentaire (Leroy Merlin,
4 Murs, Point P...), devant la zone Auchan Noyelles-Godault
(19,6%) et la zone Carrefour a Liévin qui se démarque ici
avec 14,9% des dépenses en non alimentaire de proximité
(s’expliquant par la présence d’un Brico Dépot). Néanmoins,
cette polarité n‘attire essentiellement que des ménages de
la CA de Lens-Liévin.

Emprise
SCoT Lens-Liévin-
Hénin-Carvin

Evasions
hors SCoT Lens-Liévin-
Hénin-Carvin
Non alimentaire de proximité :
bricolage et jardinage

*

CA Lens-Liévin

CA Hénin-Carvin

Principaux lieux d’achat (ensemble de la zone d’enquéte)
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens2
Lievin zone Carrefour

Loos-en-Gohelle

21,3%

Avion

Aix-Noulette

°\‘_,° Lensautres
n

Lenscentre-ville

Vimy

Mericourt

Autres p6les CAde Lens - Liévin

Noyelles-Godault zone Auchan 19,6%

Carvin - Leclerc

Rouvroy

Montigny-en-Gohelle

0\’; Henin-Beaumont Zone Ikea (Maison Plus)

« Henin-Beaumont centre ville

Henin-Beaumont autres

Autres pdles CA Hénin-Carvin 1,9%
SCoT de I'Artois 3,5%
SCoT du Grand Douaisis 3,2%
SCoT de la Région d'Arras 1,3%
horsInterSCoT 3,9%
hors magasin 1,2%

InterSCoT Terres du Nord I
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Les comportements d’achat / non alimentaire de proximité *

Des évasions incompressibles en non alimentaire de
proximité
Les évasions hors territoire SCOT pour les achats en
bricolage-jardinage sont inférieures a celle des produits
anomaux.

Le taux de rétention du territoire SCOT est tres élevé et
atteint ainsi le seuil d’évasions incompressibles.

* Non alimentaire de proximité :

bricolage et jardinage

Lieux d’achat par EPCI
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: 75% |

129, CAde Lens - Liévin | monTiGNY-EN-GOHELLE
é T | \
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MERICOURT ~ :
DOUAI

SIN-LENOBLE

75%
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25 1] 25 5 7.5 10 km_
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B Partdes achats effectués sur I'EPCI
H Partdes achats réalisés hors EPCI sur le territoire du SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin

i Partdes évasions hors SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin {y compris hars magasin)
InterSCoT Terres du Nord I I ||
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Les comportements d’achat / non alimentaire de proximité *

Lieux d’achat par famille de produits

Moyenne non
Le tableau ci-contre fait apparaitre des lieux d’achats Bricolage Jardinage | alimentaire de
différents pour le bricolage et le jardinage. En effet, — proximite
. , . CA de Lens - Liévin 53,8% 45,1% 50,8%
les achats en bricolage s’effectuent principalement Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 %ﬂm 29,5% 5,3%W 21,3%
vers les polarités de périphérie, tandis que les lieux Lens autres \ 0,1% 2,9%] 1,1%
sont plus variés pour les achats en jardinage (incluant Lens centre-ville L% 0,3%
Lievin autres 0,5% | 0,2%
Ies achats en erurs). Lievin centre-ville 0,6%| 0,2%
Lievin zone Carrefour I!IH 19,8% 5,2%||ﬂ| 14,9%
Avion 1,2% 4,2% 2,2%
Loison-sous-Lens 1,3% 2,8% [ 1,8%
Loos-en-Gohelle 8,5% [ 2,9%
autres pbles CA Lens-Liévin \ 1,8% 14,1% | 6,0%
CA d'Hénin-Carvin ﬁw 32,7% 42,7%%“ 36,1%
Noyelles-Godault zone Auchan 23,6% 11,7% 19,6%
Henin-Beaumont autres 1,0% 0,6% 0,9%
Henin-Beaumont centre ville ‘ 0,7% 1,4% [ 0,9%
Henin-Beaumont Zone lkea (Maison Plus) ‘ 0,2% 1,6% [ 0,7%
Courrieres autres ‘ 0,1% | 0,1%
Courrieres Cora \ 0,4% 0,6% | 0,5%
Carvin - Leclerc I 6,0% 7,7%) 6,6%
Carvin autres 0,3% | 0,1%
Carvin centre-ville ‘ 0,2% 0,9% [ 0,4%
Montigny-en-Gohelle 7,2% [ 2,4%
Rouvroy \ 0,1% 3,8% | 3,1%
CA d'Hénin-Carvin autres poles CA Hénin-Carvin \ 0,2% 1,8% [ 0,7%
Total emprise SCoT Lens-Liévin-Hénin-Carvin ML 86,5% 87,8% 86,9%
SCoT du Grand Douaisis I 4,5% 0,8%| 3,2%
SCoT de larégion d'Arras 1,7% 0,6% | 1,3%
SCoT de I'Artois \ 3,6% 3,3%] 3,5%
Hors InterSCoT \ 3,3% 5,1%] 3,9%
Hors magasin \ 0,5% 2,4%) 1,2%
Total évasions I 13,5%) 12,2%) 13,1%
*Poids des familles de produits dans les dépenses des ménages en non alimentaire de proximité bricolage : 63%; jardinage 37%
cibles £ stratégies InterSCoT Terres du Nord H“ I
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Synthese — SCOT Lens-Liévin-Hénin-Carvin

Equipement de | Equipement de Moyenne non
Alimentaire quip quip . Culture-loisirs | alimentaire de
la personne la maison L.
proximite
CA Lens Liévin 33,1% 15,0% 11,2% 14,6% | 26,1%
CA Hénin Carvin 30,5% 21,6% 16,5% 11,0% 20,3%
Emprise SCOT Lens Liévin Hénin Carvin 131,9%| 18,1% 13,8% 12,9%) 23,3%

Lecture : Les dépenses alimentaires des ménages représentent 31,9% des dépenses totales réalisées dans les polarités commerciales du SCoT Lens-Liévin-Hénin-Carvin

Des taux d’évasion incompressible atteints sur I'ensemble des
produits

Limportance des zones commerciales des deux agglomérations
(Cora Lens 2 Vendin-le-Vieil, Auchan Noyelles-Godault et Hénin-
Beaumont) permet d‘atteindre le seuil d’évasions
incompressibles sur 'ensemble des familles de produits. Ces
zones se caractérisent néanmoins par une accessibilité parfois
délicate (notamment Noyelles-Godault) et sont confrontées a
un enjeu d’amélioration du confort d’achat.

cibles { stratégies

Une fragilisation des centralités en produits anomaux

Face a la concurrence de ces zones, les centralités du territoire
du SCoT se trouvent fragilisées, notamment Lens qui ne capte
que 12% des achats en équipement de la personne. Un résultat
tres faible comparativement aux moyennes généralement
constatées (entre 20 et 30%).

Une multiplicité de lieux d'achat

Trés sensible en alimentaire, ce phénomeéne doit étre analysé
du co6té de l'offre commerciale pour arbitrer entre une
tendance a I'éclatement des fonctions (déficit de maitrise) ou
une tendance a la bonne résistance des fonctions de proximité.

InterSCoT Terres du Nord H‘ I
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Les polarités du SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin




1. Pole de Lens-Vendin-le-Vieil / Rayonnement global

I Un rayonnement limité de I'offre alimentaire du péle

f

Zone de chalandise alimentaire

Nb Pooulation % évolution
communes P 06-13
Zone
. ) 4 49 667 -6,0%
alimentaire
Zone non 1 2 “34km
i . 59 316129 -1,0% B e

alimentaire Tt
e
s
[
Q
.§ de Béthune-Bruay-Noeux et environs
©
c
)
c
)
o
o
c
o
©
L
Q
)
°
)
c
o
N
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1. P6le de Lens-Vendin-le-Vieil / Attractions et évasions

, . . . , . ' , .
I De fortes évasions alimentaires malgré une zone de I Lieux d'achats & évasions
. P N . Hygiéne-
chalandise courte et une bonne rétention en non Aimentaire  Personne  S1CORE® ypoigon S o
N N Lieux des achats ge oisirs Beauté
alimentaire SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin 93,7% 70,8% 75,6% 72,1% 69,6% 73,6%
n . .. . , CA de Lens - Liévin 87,9% 56,9% 63,5% 50,9% 54,1% 66,8%
Les pOIeS de Lens et Vendin-le-Vieil dISFJOSGnt d’une Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 14,8% 25,8% 27,5% 39,8% 28,9% 4,0%
. oy s . ’ Vendin-le-Vieil autres 2,6% 0,1% 0,1% 0,7%
diversité commerciale leur permettant de répondre aux Lens centreville 6.4% 6% 04% 0.5% 84% 6.6%
b . d 7 Lens autres 13,5% 0,3% 1,5% 0,8% 0,3% 2,3%
esoins aes menages‘ Loos-en-Gohelle Intermarché 15,8% 0,2% 0,2% 0,2% 0,2% 0,2%
’: . . A A Loos-en-Gohelle autres 51% 3,4% 0,1% 1,5%
Sur la zone d’influence non alimentaire, le pole de Liévin Hulluch i 0% 0%
7 A 7 Liévin zone Carrefour 9,6% 10,0% 17,7% 5,8% 13,1% 4,3%
zone Carrefour tend également a capter les dépenses des Livin controvile La% 7% o5 o1 07% o
7 . . . Loison-sous-Lens Leclerc 7,6% 0,5% 1,8% 0,7% 0,4% 0,9%
ménages, notamment en bricolage-jardinage et en N 0% 0% 7 0% 03% Pt
. . z . . 7 Bully-les-Mines 0,8% 2,9% 0,5% 0,2% 0,3% 4,1%
culture-loisirs. En équipement de la maison, la zone lkéa autres poles CA de Lens - Lidvin 6o Y S 2 Ry
5 £ . . CA d'Hénin-Carvin 5,9% 13,9% 12,1% 21,2% 15,4% 6,8%
a Hénin-Beaumont attire 10,7% des dépenses des Rouvroy ot e o o Vew
z 7 . . Noyelles-Godault zone Auchan 4,6% 12,2% 6,0% 8,8% 14,8% 2,9%
ménages de la zone d’influence non alimentaire. e o oo T
autres pdles CA d'Hénin-Carvin 1,3% 1,4% 3,4% 1,6% 0,4% 2,3%
SMESCOTA - SCoT de I'Artois 4,5% 14,9% 17,5% 14,6% 13,8% 20,0%
CA de Béthune Bruay Noeux et Environs 4,5% 14,9% 17,5% 14,6% 13,8% 19,9%
Noeux-les-Mines Pdle Loisinord 0,9% 1,1% 1,0% 3,1% 1,7% 1,8%
Bruay-la-Buissiére Porte Nord (Cora) 3,2% 2,5% 5,9% 1,0% 0,2%
Béthune La Rotonde (Auchan) 0,5% 1,5% 1,9% 2,0% 2,6% 0,4%
Béthune centre-ville 2,7% 0,3% 1,5% 0,5%
Fouquieres-lés-Béthune zac Actipolis 0,4% 0,1% 0,5% 4,6%
Auchy-les-Mines Zone Porte de Flandres 1,5% 3,1% 1,5% 1,1% 1,7% 2,3%
Verquin Intermarché 0,1%
11.8% Verquin autres 6,0% 0,1%
7
qh) A|imentaire autres pdles CA de Béthune attraction 2,1% 3,8% 1,1% 0,3% 14,0%
t autres pdles CA de Béthune évasion 1,6% 0,8% 0,7% 0,6% 0,3% 0,7%
‘= 24,5% CC Artois Lys 0,1% 0,1%
c g Equipement de SCoT du Grand Douaisis 0,3% 0,4% 0,1% 0,1% 0,1%
S5 = | SCOTA-Pays d'Artois 0,1% 2,6% 1,8% 1,8% 2,3% 1,2%
-g qﬂ_S a Personne hors territoire 1,4% 5,1% 2,4% 4,4% 3,0% 2,2%
o ‘E / Ld Brlcolage- hors magasin 0,3% 6,3% 2,3% 6,9% 11,2% 2,9%
; - 18 9% / jardinage Total général 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
’
o Equipement de
Q.
£ la maison . .
S Culture-loisirs Evasions Evasions non
alimentaires* alimentaires*

InterSCoT Terres du Nord I I ||

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge). Novembre 2016
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin



2. Polarité de Lens centre-ville / Rayonnement

I Une offre non alimentaire qui fait la polarisation du
centre-ville
Linfluence de l'offre alimentaire du centre-ville de Lens
se limite a la ville.
Cette influence s’élargit pour I'offre non alimentaire, mais
I'attraction du centre-ville reste faible face a la forte
emprise de la polarité de Vendin-le-Vieil.

Nb Pooulation % évolution

communes P 06-13
Z
one. 1 31647  -11,1%
alimentaire
Z
one non 33 256 210 -1,7%
alimentaire

Q
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T
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Zone de chalandise non alimentaire
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2. Polarité de Lens centre-ville / Attractions et évasions

Un centre-ville qui a besoin de différenciation et
d’aménagements  améliorant  l'attractivité = pour
reconquérir une clientéle captée par les poles de
périphérie.

Sur la zone d’influence alimentaire limitée a la ville de
Lens, le centre-ville n’attire que 10,3% des dépenses
alimentaires des ménages. C’est le 5éme lieu d’achat
alimentaire des ménages de la zone dont le 1°" est le pole
de Loos-en-Gohelle Intermarché (16,3%).

Sur les secteurs d’activités non alimentaires, seul le
segment de I|'‘équipement de la personne attire les
ménages de la zone d’influence non alimentaire. En effet
14,5% réalisent leurs achats en équipement de la
personne au centre-ville de Lens. Néanmoins, le centre-
ville est aussi le 2eéme lieu d’achat en équipement de la
personne apres la zone Cora Lens 2 de Vendin-le-Vieil.

I Alimentaire
Equipement de la

personne
41,7% L4 Bricolage-jardinage

/ Equipement de la
maison
Culture-loisirs

Hygiéne-santé

d'affaires

o
S
£
=
o
>
S
c
.0
=
w
o
o
£
(5
o

| Lieux d'achats & évasions

Lieux des achats
SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin
CA de Lens - Liévin
Lens centre-ville
Lens autres
Liévin zone Carrefour
Liévin centre-ville
Liévin autres
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2
Avion
Bully-les-Mines
Loison-sous-Lens Leclerc
Loos-en-Gohelle autres
Loos-en-Gohelle Intermarché
autres pdles CA de Lens - Liévin attraction
autres pbles CA de Lens - Liévin évasion
CA d'Hénin-Carvin
Rouvroy
Hénin-Beaumont Zone lkéa
Noyelles-Godault zone Auchan
autres pdles CA d'Hénin-Carvin
SMESCOTA - SCoT de I'Artois
CA de Béthune Bruay Noeux et Environs
Hersin-Coupigny
Bruay-la-Buissiére Porte Nord (Cora)
Noeux-les-Mines Péle Loisinord
autres poles CA de Béthune attraction
autres pdles CA de Béthune évasion
CC Artois Lys
SCoT du Grand Douaisis
SCOTA-Pays d'Artois
hors territoire
hors magasin
Total général

Alimentaire

97,7%
90,9%
10,3%
21,7%
14,5%
1,8%
1,5%
10,3%
0,6%
1,0%
6,6%
4,5%
16,3%

1,7%

6,9%

6,6%
0,2%
1,0%
1,0%

0,7%

0,2%

0,9%
0,4%
100,0%

Evasions 68%

alimentaires*

Personne

79,4%
64,0%
14,5%
0,3%
11,3%
0,8%
0,1%
29,2%
0,6%
3,2%
0,6%

0,2%
3,1%

15,4%
0,1%
0,3%

13,4%
1,7%
8,4%
8,4%
0,4%
2,2%
0,6%
0,3%
4,8%

0,4%
1,3%
4,1%
6,4%
100,0%

Bricolage-
Jardinage

85,9%
72,1%
0,5%
1,7%
20,6%
0,3%
0,3%
30,7%
3,2%
0,7%
2,0%
4,0%
0,3%
7,0%
0,8%
13,8%
2,6%
0,3%
7,1%
3,8%
9,3%
9,3%
1,7%
1,3%
0,9%
0,6%
4,8%

0,4%
0,4%
1,8%
2,2%
100,0%

Evasions non
alimentaires*

Maison

79,8%
57,0%
1,0%
0,9%
6,5%
0,1%
0,1%
44,5%
0,3%
0,2%
0,9%

0,2%
2,4%

22,8%
0,1%
11,8%
9,3%
1,5%
8,5%
8,5%
0,1%
3,5%
1,9%
0,4%
2,5%
0,1%
0,2%
0,3%
3,6%
7,6%
100,0%

Culture-
Loisirs

80,2%
63,5%
9,9%
0,4%
15,1%
0,9%

33,8%
0,4%
0,4%
0,6%
0,1%
0,2%
1,8%

16,7%
0,3%

16,0%
0,5%
6,0%
6,0%
0,0%
0,4%
1,0%
0,3%
4,2%

0,1%
0,7%
2,2%
10,8%
100,0%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

84,0%
76,5%
7,9%
2,8%
4,6%
7,1%
1,5%
4,8%
5,0%
5,1%
1,1%
1,8%
0,3%
33,9%
0,5%
7,6%
1,8%
0,1%
3,1%
2,6%
11,3%
11,2%
2,5%
0,2%
1,2%
5,2%
2,1%
0,1%
0,0%
0,4%
1,2%
3,0%
100,0%

InterSCoT Terres du Nord I I ||

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin
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3. Polarité de Vendin-le-Vieil Cora Lens 2/ Rayonnement

| Une large zone d’influence non alimentaire
Une zone d’influence alimentaire a I'emprise restreinte
aux communes environnantes et une zone d’influence
non alimentaire étendue, mais limitée a I'Est par
I'influence du pdle d’Hénin-Beaumont - Noyelles-
Godault.

IDIN-LE-VIEIL f

|

Zone de chalandise alimentaire

Nb . % évolution @
Population o
communes 06-13 'S
, E
one
. . 4 18 020 +4,3% E CA de Béthune-Bruay-Noeux et environs /1
alimentaire = <\
(4] )
c y BETHUNE nou:;l{.mfiiﬂ u
Zone non o )
- 0, c &
alimentaire 49 265 396 0,8% PR urssitne _
% NOEUK-lES-.'ﬂﬁlo‘ N VENDIN-LE-VIEIL
< ¢ CA de Lens-Liévin
: / @
= . LENS
(5] NI
o
°
o
c
o
N
cibles £ stratégies InterSCoT Terres du Nord I I I
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3. Polarité de Vendin-le-Vieil Cora Lens 2 / Attractions et évasions

Une multifonctionnalité qui lui permet de capter une
zone d’influence étendue et de répondre ainsi aux
besoins de ses clients.

Des points faibles qui résultent d’aménagements
urbains et d’'une ambiance d’achat peu distinctifs.

Sur ses zones d’influence alimentaire et non alimentaire,
la polarité de Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 possede la
plus forte emprise (excepté en hygiéne-santé-beauté).

La polarité de Liévin zone Carrefour est le 2éme lieu
d’achat de ces ménages en bricolage-jardinage et en
culture-loisirs.

On notera une part élevée des achats hors magasins en
culture loisirs (prés de 12%).

4,7%

21.8% I Alimentaire

Equipement de la

personne
I Bricolage-jardinage

7]

(]
o=
8
[ =
©
©

Equipement de la

maison
Culture-loisirs

25,0%

o
S
£
=
o
>
S
c
.0
=
w
o
o
£
(5
o

Hygiéne-santé

I Lieux d'achats & évasions (1/2)

Lieux des achats
SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin

CA de Lens - Liévin
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2
Vendin-le-Vieil autres
Loos-en-Gohelle Intermarché
Loos-en-Gohelle autres
Hulluch
Liévin zone Carrefour
Liévin centre-ville
Lens centre-ville
Lens autres
Loison-sous-Lens Leclerc
Annay
Wingles
Bully-les-Mines
Avion
autres pOles CA de Lens - Liévin attraction
autres poles CA de Lens - Liévin évasion

CA d'Hénin-Carvin
Noyelles-Godault zone Auchan
Hénin-Beaumont Zone lkéa (Maison Plus)
Carvin - Leclerc
autres poles CA d'Hénin-Carvin

Evasions
alimentaires*

Alimentaire

87,3%
83,0%
22,0%
6,7%
14,9%
6,2%
7,7%
1,8%
0,7%
0,2%
0,2%
9,1%
5,5%
2,4%
0,4%
0,7%

3,6%
4,2%
1,2%

3,1%

Personne

69,1%
61,6%
29,0%
0,0%
0,2%

0,0%
11,6%
0,8%
12,9%
0,3%
0,6%
0,1%
0,1%
3,4%
0,6%
1,4%
0,5%
7,5%
6,5%
0,1%
0,6%
0,4%

Evasions non
alimentaires*

Bricolage-
Jardinage

72,9%
66,3%
30,4%
0,1%
0,2%
4,0%
0,1%
18,9%
0,2%
0,5%
1,7%
1,2%
0,3%
0,5%
0,6%
2,5%
5,2%
0,7%
6,6%
2,5%
0,1%
1,8%
2,1%

Culture-
Maison
Loisirs

70,0% 66,8%
54,6% 59,8%
43,7% 32,6%
0,2% 0,2%
0,1%
6,7% 15,0%
0,1% 0,8%
0,8% 8,7%
0,7% 0,3%
0,4% 0,5%
0,2%
0,1% 0,0%
0,2% 0,3%
0,2% 0,4%
1,4% 0,8%
0,1% 0,1%
15,3% 7,0%
5,5% 6,6%

8,7%
0,4% 0,2%
0,7% 0,1%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

70,0%
67,1%
4,6%
0,9%
0,3%
1,7%
0,9%
5,1%
6,8%
7,2%
2,7%
0,9%
1,7%
3,2%
4,9%
4,8%
25,3%
1,1%
2,9%
1,8%

0,5%
0,6%

InterSCoT Terres du Nord I I ||

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin
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3. Polarité de Vendin-le-Vieil Cora Lens 2 / Attractions et évasions

I Lieux d'achats & évasions (2/2)

Lieux des achats (suite)
SMESCOTA - SCoT de I'Artois
CA de Béthune Bruay Noeux et Environs
Auchy-les-Mines Zone Porte de Flandres
Noeux-les-Mines Pdle Loisinord
Noeux-les-Mines centre-ville
Hersin-Coupigny
Vermelles - Leclerc
Bruay-la-Buissiere Porte Nord (Cora)
Béthune La Rotonde (Auchan)
Béthune centre-ville
Fouquiéres-lés-Béthune zac Actipolis
Verquin autres
Verquin Intermarché
autres poles CA de Béthune attraction
autres poles CA de Béthune évasion
CC Artois Lys

SCoT du Grand Douaisis

SCOTA-Pays d'Artois

hors territoire

hors magasin

Total général

Evasions
alimentaires*

Alimentaire
10,1%
10,1%

3,8%
1,1%

3,3%

1,2%

0,6%

0,2%
2,2%
0,1%
100,0%

Personne

17,4%
17,4%
3,6%
1,3%
1,0%
0,6%
0,1%
3,7%
1,8%
3,1%
0,5%

0,7%
1,0%

0,2%
1,8%
5,5%
6,0%
100,0%

Evasions non
alimentaires*

Bricolage-
Jardinage

20,6%
20,6%
1,7%
1,2%
0,3%
2,1%
0,1%
2,9%
2,2%

0,1%
7,1%
0,1%
2,0%
0,8%

0,4%
1,2%
2,4%
2,5%
100,0%

Maison

17,2%
17,1%
1,3%
3,6%
0,3%
0,1%
0,2%
7,0%
2,3%
0,3%
0,6%
0,1%

0,7%
0,7%
0,1%
0,1%
1,4%
4,5%
6,9%
100,0%

Culture-
Loisirs
16,3%
16,3%
2,0%
2,1%

0,0%
0,3%
1,2%
3,1%
1,8%
5,4%

0,1%
0,4%

0,1%
1,8%
3,2%
11,9%
100,0%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

23,6%
23,5%
2,7%
2,1%
3,5%
2,8%
0,9%
0,2%
0,5%
0,6%

9,5%
0,8%
0,1%
0,1%
0,9%
2,5%
2,9%
100,0%

InterSCoT Terres du Nord I I

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).

Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin

Novembre 2016



4. Polarité de Liévin zone Carrefour / Rayonnement

I Une zone de chalandise non alimentaire plus étendue,
grace a l'offre en bricolage-jardinage de la polarité.
Une zone d’influence alimentaire qui s’exerce sur les
communes du quart sud-ouest de Lens.
Une attraction non alimentaire plus étendue, mais dans
un contexte de multi-polarisation qui limite I'emprise non
alimentaire de la polarité de Liévin zone Carrefour.

Nb Pobulation % évolution
communes P 06-13
z
one 9 68 942 -1,9%
alimentaire
z
one non 29 231775 -2,3%
alimentaire

; . VENDIN-LE-VIEIL
I CA de'Lens-Lievi

Zone de chalandise alimentaire

A d'Hénin-Carv
NIN GBI

A

A
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Zone de chalandise non alimentaire
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4. Polarité de Liévin zone Carrefour/ Attractions et évasions

I Une bonne emprise alimentaire et en bricolage- I Lieux d'achats & évasions

jardinage de la polarité Liévin zone Carrefour Almentai Bricolage- _ Culture.  YEIeNe-

) . . o . imentaire  Personne o Maison Loisirs Santé-

Sur sa zone d’influence alimentaire, la polarité de Liévin Lieux des achats Beauté
X . . X ; SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin 90,3% 77,8% 84,1% 76,9% 77,7% 84,2%
zone Carrefour parvient a maintenir 37,6% des dépenses CA de Lens - Liévin 87,0% 63,2% 72,5% 54,0% 59,6% 78,9%
, Liévin zone Carrefour 37,6% 13,7% 23,8% 7,8% 17,4% 5,8%
des menages' Liévin centre-ville 5,8% 0,9% 0,4% 0,1% 1,0% 8,0%
. . . . Liévin autres 5,5% 0,2% 0,3% 0,1% 1,5%
Son offre en bricolage-jardinage lui permet de capter Avion 187% 07% b 03% 0% sos
23,8% de ces depenses de la zone d’influence non Angres 0% DA% D.L% 0. %
Aix-Noulette 1,9% 2,1% 0,2% 1,1%
alimentaire. Lens centre-ville 0,1% 14,5% 0,6% 1,1% 10,1% 8,5%
L. . ., L. Lens autres 2,2% 0,4% 1,6% 1,0% 0,4% 3,1%
Une appréciation globale de la polarité de Liévin zone Bully-les-Mines 2,8% 3.9% 0,8% 0,2% 0,4% 57%
’ N Loison-sous-Lens Leclerc 0,3% 0,6% 2,2% 1,0% 0,4% 1,1%
Carrefour dans la moyenne de I'ensemble des poéles de Loos.en-Gohelle autres 0.0% 16% 01% 20%
’ A H A X 4 Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 2,0% 24,3% 25,6% 39,5% 27,1% 3,1%
I InterSCOT' et un rayonnement elargl grace a Ia presence autres poles CA de Lens-Liévin attraction 2,4% 3,8% 6,7% 2,8% 1,9% 32,0%
de l'offre en bricolage—ja rdi nage. autres poles CA de Lens-Liévin évasion 3,4% 0,1% 0,1% 0,0% 0,1% 0,4%
CA d'Hénin-Carvin 3,3% 14,6% 11,6% 22,8% 18,0% 5,3%
Hénin-Beaumont Zone Ikéa (Maison Plus) 0,4% 0,2% 0,3% 11,1% 0,0%
Noyelles-Godault zone Auchan 2,8% 13,3% 6,3% 10,4% 17,7% 3,1%
Rouvroy 0,1% 2,5% 0,6%
autres poles CA d'Hénin-Carvin 1,1% 2,4% 1,3% 0,3% 1,5%
SMESCOTA - SCoT de I'Artois 5,7% 9,5% 10,6% 11,1% 8,2% 10,9%
CA de Béthune Bruay Noeux et Environs 5,2% 9,5% 10,6% 11,1% 8,2% 10,8%
Noeux-les-Mines Péle Loisinord 2,0% 1,1% 1,0% 3,7% 1,7% 1,9%
Bruay-la-Buissiére Porte Nord (Cora) 0,1% 2,5% 2,0% 4,5% 0,6% 0,2%

9 4% Fouquiéres-lés-Béthune zac Actipolis 0,1% 0,3% 2,7%

@ ’ | Alimentaire autres poles CA de Béthune attraction 1,6% 1,0% 0,5% 0,4% 7,0%
= autres poles CA de Béthune évasion 3,1% 4,2% 6,7% 2,0% 2,8% 1,7%
5= . CC Artois Lys 0,6% 0,1%
= 9 Equipement de la SCoT du Grand Douaisis 0,4% 0,5% 0,1% 0,0%

S = personne SCOTA-Pays d'Artois 2,8% 1,8% 1,5% 1,6% 1,9% 0,7%
'g £ i Bricolage-jardinage hors territoire 0,5% 3,9% 1,4% 3,1% 2,3% 1,2%

O @™ hors magasin 0,7% 6,5% 1,8% 7,2% 9,9% 3,0%
:; b -] Equipement de la Total général 100% 100% 100% 100% 100% 100%

o maison

= Culture-loisirs

g Evasions Evasions non
O | Hygiéne-santé

alimentaires* alimentaires*

InterSCoT Terres du Nord I I ||

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge). Novembre 2016
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin



5. Pole de Hénin-Beaumont — Noyelles-Godault / Rayonnement Global ‘

I Une puissance d’enseignes présentes sur la polarité qui
draine une zone de chalandise non alimentaire tres

étendue

Une zone d’influence non alimentaire calquée sur celle
de la polarité Hénin-Beaumont zone lkéa.

La zone d’influence alimentaire du pdle d’Hénin-
Beaumont - Noyelles-Godault couvre 20 communes et
124 556 habitants en 2013, zone en croissance
démographique de +0,6% depuis 2006.

Nb Pooulati % évolution
communes opulation 06-13
Zone 20 124556  +0,6%
alimentaire
Zone non 166 734174  -0,4%
alimentaire

cibles £ stratégies

Zone de chalandise alimentaire

Zone de chalandise non alimentaire

A d'Hénin-Carvin

CA du Doudisis

A-de Béthune-Bruay-Noeux et envir n:

CA de Lens-Lievin

LENS

LIEVIN HERI
/\
CA du Douaisis
Y-EN-ARTOIS,

H#BARCQ \‘\f’, CUd'Arras
7 ARRAS
Sk
{/\» BEAURAINS

B!TNUNE BILI.V-BER LAU
UVRIN

ISSIERE
NoEux—iB- VENDIN-LE-VIEIL

ORCHIES

BEUVRY-LA-GORET

d'Hénin-Carvi

< CC Coeur d'Ostrevent
SOMAIN

ARLEUX

08 3 é +ix CC Osartis-\arquion
N v}

3
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5. Pole de Hénin-Beaumont — Noyelles-Godault / Attractions et évasions

I Une complémentarité des 2 polarités Hénin-Beaumont I Lieux d'achats & évasions (1/2)
zone lkéa et Noyelles-Godault zone Auchan | | T
, n .. . . Bricolage- ) Culture- ,
Loffre présente sur les poles d’Hénin-Beaumont e des achats Alimentaire  Personne @ iiage  Maison Loisirs ::;‘:‘:e
Noyelles-Godault permet de répondre a la plupart des SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin 89,9% 46,9% 46,7% 52,1% 50,3% 46,9%
: : . : : < CA d'Hénin-Carvin 84,1% 24,6% 20,6% 31,9% 29,0% 20,0%
besoins alimentaires et non alimentaires des ménages de courcallonteton: B 00 0% 0% 00% 05
la zone d’influence, excepté en bricolage-jardinage ou Courriéres Cora 7,4% 0,9% 0,2% 0,9% 0,5% 1,0%
I’évasion est forte vers la zone Leroy Merlin de Waziers Henin-Beaumont autres a3% 0.4% 0% 0. % 0.0% L.0%
Y Hénin-Beaumont centre ville 7,1% 0,7% 0,4% 0,2% 0,0% 2,0%
(13,5%) ou encore vers le Pays d’Artois (14,9%). Hénin-Beaumont Zone Ikéa (Maison Plus) 0,4% 0,2% 0,4% 13,6% 0,1% 0,1%
) . . Leforest 2,6% 0,2% 0,2% 0,1% 0,7%
On notera que I'emprise est essentiellement liée a celle Libercourt 3.7% 0.2% 0.0% 0.7%
des pobles de périphérie. Le centre-ville d’Hénin- Montigny-en-Gohelle 6,0% 0,0% 1,2% 0,1% 0,0% 0,9%
, , e, Noyelles-Godault zone Auchan 29,0% 20,0% 12,0% 15,6% 27,7% 5,3%
Beaumont n’exerce qu’une attractivite limitée. Oignies 2,9% 0,6% 0,1% 0,1% 1,0%
Rouvroy 6,2% 0,1% 2,0% 0,0% 0,1% 0,9%
Carvin - Leclerc 1,6% 0,7% 3,1% 0,5% 0,3% 0,5%
autres poles CA d'Hénin Carvin attraction 3,7% 0,6% 0,3% 0,8% 0,1% 5,0%
autres pOles CA d'Hénin Carvin évasion 1,7%
CA de Lens - Liévin 5,7% 22,3% 26,1% 20,2% 21,3% 27,0%
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 0,1% 9,8% 11,3% 15,6% 11,1% 1,6%
Liévin zone Carrefour 0,2% 3,9% 7,2% 2,4% 5,2% 1,7%
Lens centre-ville 0,2% 5,3% 0,2% 0,4% 3,6% 2,7%
Billy-Montigny 2,8% 0,1% 0,3% 0,3% 0,1% 1,0%
autres pOles CA de Lens Liévin attraction 3,3% 7,2% 1,6% 1,4% 20,0%
| Alimentaire autres poles CA de Lens Liévin évasion 2,4%

Equipement de la

()
S

£

S w»

s 2 20,6%  personne

'g e [ I Bricolage-jardinage

S® | .

s T Equipement de la

3 maison

g— Culture-loisirs

S 12,9% Evasions 16,0% Evasions non

Hygiéne-santé

alimentaires* alimentaires*
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Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge). Novembre 2016
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin



5. Pole de Hénin-Beaumont — Noyelles-Godault / Attractions et évasions

I Lieux d'achats & évasions (2/2)

Alimentaire
Lieux des achats (suite)
SCoT du Grand Douaisis 4,8%
CA du Douaisis [C.A.D.] 4,8%
Dechy
Douai centre-ville 0,3%
Douai zone Leclerc / Vauban 0,3%
Férin
Flers-en-Escrebieux Zone Carrefour 2,8%
Lambres-lez-Douai 0,1%
Sin-le-Noble / Dechy ZAC de Luc - Auchan 0,2%
Waziers ZAC du Bas Terroir / Zone Leroy Merlin 0,0%
autres pbles CA du Douaisis attraction 0,4%
autres pdles CA du Douaisis évasion 0,5%
CC Coeur d'Ostrevent [C.C.C.0.]
SCOTA-Pays d'Artois 0,8%
CU d'Arras 0,2%
Arras centre-ville 0,0%
Arras zone commerciale Auchan Coeur d'Artois 0,0%
Dainville zone Leclerc
Beaurains Boréal Parc (Carrefour Market)
autres pbles CU d'Arras attraction
autres pdles CU d'Arras évasion 0,1%
CC de I'Atrébatie
CC Osartis Marquion 0,6%
SMESCOTA - SCoT de I'Artois 0,2%
hors magasin 0,4%
hors territoire 4,0%
Total général 100%

Evasions
alimentaires*

Personne

22,3%
19,7%
3,9%
6,0%
0,4%

3,5%
0,0%
8,3%

1,3%

2,6%
13,4%
12,6%

5,5%

5,4%

0,9%

0,1%

0,6%

0,0%

0,8%
2,3%
7,0%
8,0%
100%

Evasions non
alimentaires*

Bricolage-
Jardinage

29,1%
23,9%
0,9%
0,9%
0,4%
3,2%
0,5%
0,1%
5,6%
13,5%
2,8%

5,2%
14,9%
13,3%

0,4%

6,9%

1,3%

3,6%

1,0%

0,0%

1,6%
2,3%
2,3%
4,5%
100%

InterSCoT Terres du Nord I I

) Culture-
Maison .
Loisirs
20,7% 19,0%
18,3% 17,9%
1,1% 0,7%
0,9% 3,2%
8,5% 0,3%
0,1%
1,4% 3,3%
0,1%
4,5% 10,7%
2,5% 0,0%
0,4% 0,4%
2,4% 1,1%
10,7% 11,9%
10,1% 11,6%
1,3% 2,8%
4,4% 6,8%
3,2% 1,2%
0,2% 0,2%
1,0% 0,5%
0,0%
0,1% 0,0%
0,6% 0,3%
2,4% 1,4%
7,2% 11,4%
6,9% 5,9%
100% 100%

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin

Novembre 2016

Hygiéne-
Santé-
Beauté

27,6%
19,3%
0,6%
4,1%
1,4%
0,1%
1,7%
0,4%
1,5%
0,0%
9,3%

8,2%
16,4%
12,9%

4,5%

1,0%

0,8%

0,0%

6,3%

0,2%

0,1%

3,4%

2,8%

3,1%

3,2%

100%



6. Polarité de Hénin-Beaumont zone lkéa / Rayonnement

I Une polarité sans vocation alimentaire, mais au
rayonnement trés large en non alimentaire grace a la
présence de I’'enseigne d’équipement de la maison IKEA.

;A d 'Hém'n—Carw'né/

Zone de chalandise alimentaire

A de Béthune-Bruay-Noeux et envir ns

Nb . % évolution )
Population FR  senne
communes 06-13 © |
E SSIERE
Zone o "°¢UH oncmzs
: . 3 32947 +2,9% £ e
alimentaire ’ = “"'“"’ vy A e BEUVRY-LAGQRET.,
[ = \ i Hi )
Zone non o 2 \
. . 166 734 174 -0,4%
alimentaire @ ~
;a '« (CC Coeur d'Ostrevent
% CA du Douaisis FRRMANY
E AN
: BARCQ \\,«_’ CUdArras
° /- ARRAS
) é:mnu.!
g BEAURAINS 5
N {N <" (% Osams-Mammon \?
F’ de la Porte des Vallées BARALLE. " r""‘
cibles £ stratégies InterSCoT Terres du Nord I I I

Novembre 2016



6. Polarité de Hénin-Beaumont zone lkéa / Attractions et évasions

I Une polarité spécialisé en équipement de la maison, qui I Lieux d'achats & évasions (1/2)
exerce un rayonnement sur la partie Nord-Est de rcol l Hygiéne-
. ; ricolage- . ulture- ,

IllnterscoT ) Alimentaire  Personne e Maison Loisirs Sante-’

Lieux des achats Beauté
La polarite’ de Hénin-Beaumont zone lkéa réalise ses pIus SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin 93,7% 46,9% 46,7% 52,1% 50,3% 46,9%
. .. CA d'Hénin-Carvin 91,8% 24,6% 20,6% 31,9% 29,0% 20,0%
fortes emprises sur le secteur de I'équipement de la Hénin-Beaumont centre ville 22,3% 0,7% 0,4% 0,2% 0,0% 2,0%
maison (13,6% deS aChatS en éqUipementS de Ia maison Ht?nin-BeaumontZonelkéa (Maison Plus) 0,6% 0,2% 0,4% 13,6% 0,1% 0,1%
Hénin-Beaumont autres 12,4% 0,4% 0,4% 0,1% 0,0% 1,0%
des ménages de la zone d’influence non alimentaire y Noyelles-Godault zone Auchan 34,4% 20,0% 12,0% 15,6% 27,7% 5,3%
} , Carvin - Leclerc 0,8% 0,7% 3,1% 0,5% 0,3% 0,5%
sont dépensés). Montigny-en-Gohelle 5,9% 0,0% 1,2% 0,1% 0,0% 0,9%
I na en revanche pas de vocation alimentaire, E°”"‘é|:es ﬁ°ri iij gg; gij ggj 83; ;g;
ourcelles-les-Lens ,4% ,0% ,1% ,0% ,0% ,8%
d’équipement de la personne ou en culture-loisirs. Rouvroy 2,0% 0,1% 2,0% 0,0% 0,1% 0,9%
. . o, ., autres poles CA d'Hénin Carvin attraction 1,0% 1,6% 0,6% 0,8% 0,2% 7,5%

Plus de 90% du chiffre d’affaires de la polarité est lié au autres pbles CA d'Hénin Carvin évasion L7%

secteur de I'équipement de la maison (et notamment de CAdeLens- Liévin 1.8% 22,3% 26,1% 20,2% 21,3% 27,0%
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2 9,8% 11,3% 15,6% 11,1% 1,6%
la zone IKEA). Lens centre-ville 0,2% 5,3% 0,2% 0,4% 3,6% 2,7%
, . . . . Liévin zone Carrefour 3,9% 7.2% 2,4% 5,2% 1,7%
Les évasions hors de la zone d’influence non alimentaire autres poles CA de Lens - Liévin 17% 3.4% 7.5% 1.8% 1.5% 21.0%

sont matitrisées.

1,3% Alimentaire

1,7% 11 Equipement de la

personne
4,2% I Bricolage-jardinage

d'affaires

Equipement de la

maison
Culture-loisirs
,6%

Evasions non
alimentaires*

Evasions
alimentaires*

o
S
£
=
o
>
S
c
.0
=
w
o
o
£
(5
o

1,0%' Hygiéne-santé
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Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge). Novembre 2016
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin



6. Polarité de Hénin-Beaumont zone lkéa / Attractions et évasions

I Lieux d'achats & évasions (2/2)

Alimentaire
Lieux des achats (suite)
SCoT du Grand Douaisis 1,5%
CA du Douaisis [C.A.D.] 1,5%
Douai centre-ville 0,2%
Douai zone Leclerc / Vauban
Waziers ZAC du Bas Terroir / Zone Leroy Merlin
Dechy
Férin
Flers-en-Escrebieux Zone Carrefour 0,8%
Lambres-lez-Douai
Sin-le-Noble / Dechy ZAC de Luc - Auchan
autres poles CAD 0,5%
SCOTA-Pays d'Artois 1,4%
CU d'Arras 0,3%
Arras centre-ville 0,1%
Arras zone commerciale Auchan Cceur d'Artois 0,2%
Dainville zone Leclerc
Beaurains Boréal Parc (Carrefour Market)
autres pbles CU d'Arras attraction
autres poles CU d'Arras évasion
Autres poles Pays d'Artois 1,1%
SMESCOTA - SCoT de I'Artois 0,5%
hors territoire 2,4%
hors magasin 0,6%
Total général 100,0%

Evasions
alimentaires*

Personne

22,3%
19,7%
6,0%
0,4%

3,9%

3,5%
0,0%
8,3%
1,9%
13,4%
12,6%
5,5%
5,4%
0,9%
0,1%
0,6%
0,0%
0,8%
2,1%
8,0%
7,0%
100,0%

Evasions non
alimentaires*

Bricolage-
Jardinage

29,1%
23,9%
0,9%
0,4%
13,5%
0,9%
3,2%
0,5%
0,1%
5,6%
3,3%
14,9%
13,3%
0,4%
6,9%
1,3%
3,6%
1,0%
0,0%
1,6%
2,3%
4,5%
2,3%
100,0%

Maison

20,7%
18,3%
0,9%
8,5%
2,5%
1,1%
0,1%
1,4%
0,1%
4,5%
8,9%
10,7%
10,1%
1,3%
4,4%
3,2%
0,2%
1,0%
0,0%
0,6%
2,4%
6,9%
7,2%
100,0%

Culture-
Loisirs

19,0%
17,9%
3,2%
0,3%
0,0%
0,7%

3,3%

10,7%
0,7%
11,9%
11,6%
2,8%
6,8%
1,2%
0,2%
0,5%

0,3%
1,4%
5,9%
11,4%
100,0%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

27,6%
19,3%
4,1%
1,4%
0,0%
0,6%
0,1%
1,7%
0,4%
1,5%
11,5%
16,4%
12,9%
4,5%
1,0%
0,8%
0,0%
6,3%
0,2%
3,5%
2,8%
3,2%
3,1%
100,0%

InterSCoT Terres du Nord I I

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).

Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin

Novembre 2016



7. Polarité de Noyelles-Godault ZC Auchan / Rayonnement

| La polarité de référence de la CA d’Hénin-Carvin en
alimentaire et en équipement de la personne
Une zone d’influence alimentaire qui couvre presque la
totalité des communes de la CA d’Hénin-Carvin et une
zone d’influence non alimentaire plus courte que la zone
non alimentaire d’lkéa (elle s’étend moins a 'Ouest vers
Lens ou au Sud vers Arras).

Nb Pobulation % évolution
communes P 06-13
Zone 19 113917  +0,3%
alimentaire
Zone non 67 317894  -0,7%
alimentaire

Zone de chalandise alimentaire

()
o
©
=
f=
v
£
©
=
=]
=
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T
f=
i
@©
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o
"]
T
()]
f=
o
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A d'Hénin-Carvin

Ny

VENDIN-LE-VIEIL

-Liévin
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‘A d'Hénin-Carvin

™ REWR Tooay
J DOUAI .
“ CC Gy
CA du Douaisis
i
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CC Osartis-Marquion

ARLEUX

4

A
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7. Polarité de Noyelles-Godault ZC Auchan / Attractions et évasions

Une polarisation qui s’explique par la présence de
I’hypermarché Auchan et d’une offre commerciale en
équipement de la personne et en culture-loisirs
attractive qui contribue a la moitié du chiffre d’affaires
de la polarité.

Loffre en équipement de la maison du pdle Noyelles-
Godault zone Auchan retient 26,9% des dépenses des
ménages de la zone de chalandise non alimentaire. Sur ce
segment de marché, la polarité est le 1° lieu d’achat
(devant la zone Ikéa d’Hénin-Beaumont).

La polarité est aussi le 1°" lieu d’achat en équipement de
la personne (36,4%) et en culture-loisirs (50,7%) sur la
zone d’influence non alimentaire.

I Alimentaire

Equipement de la

o personne
24’K4A I Bricolage-jardinage

d'affaires

/ Equipement de la

maison
Culture-loisirs

Composition du chiffre

14,7%

I Hygiene-santé

I Lieux d'achats & évasions (1/2)

Lieux des achats
SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin
CA d'Hénin-Carvin
Noyelles-Godault zone Auchan
Hénin-Beaumont Zone lkéa (Maison Plus)
Hénin-Beaumont centre ville
Hénin-Beaumont autres
Rouvroy
Courcelles-lés-Lens
Montigny-en-Gohelle
Libercourt
Leforest
Oignies
Courrieres Cora
Carvin - Leclerc
autres pdles CA d'Hénin-Carvin attraction
autres pbles CA d'Hénin-Carvin évasion
CA de Lens - Liévin

Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2
Lens centre-ville
autres poles de CA de Lens - Liévin attraction
autres pdles de CA de Lens - Liévin évasion

Evasions
alimentaires*

Alimentaire

89,0%
83,5%
29,9%
0,4%
7,6%
4,6%
6,8%
8,1%
6,6%
3,8%
2,9%
3,2%
4,0%
1,8%
2,1%
1,6%
5,5%
0,1%
0,2%
3,1%
2,0%

Personne

49,9%
45,6%
36,4%
0,3%
1,4%
0,9%
0,1%
0,1%
0,1%
0,5%
0,4%
1,3%
1,9%
1,1%
1,2%

4,2%
1,0%
2,0%
0,3%
0,9%

Evasions non
alimentaires*

Bricolage-
Jardinage

45,7%
39,0%
23,4%
0,7%
1,0%
0,9%
3,3%
0,2%
1,8%
0,1%
0,4%
0,1%
0,5%
5,7%
0,6%

6,7%
2,9%

0,6%
3,2%

Maison

54,4%
49,0%
26,9%
17,5%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,2%

1,7%
0,8%
1,4%

5,4%
4,0%
0,1%
0,5%
0,8%

Culture-
Loisirs

56,1%
53,3%
50,7%
0,2%
0,1%

0,2%
0,1%
0,1%

0,1%
0,1%
0,9%
0,4%
0,2%

2,9%
0,9%
1,0%
0,2%
0,8%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

48,4%
41,7%
9,9%
0,2%
4,3%
2,2%
2,1%
1,8%
1,8%
1,7%
1,6%
2,2%
2,2%
0,8%
10,9%

6,7%
0,1%
0,5%
2,5%
3,7%

InterSCoT Terres du Nord I I ||

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin
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7. Polarité de Noyelles-Godault ZC Auchan / Attractions et évasions

I Lieux d'achats & évasions (2/2)

Alimentaire
Lieux des achats (suite)
SCoT du Grand Douaisis 5,2%
CA du Douaisis [C.A.D.] 5,2%
Douai centre-ville 0,4%
Douai zone Leclerc / Vauban 0,3%
Douai autres
Lambres-lez-Douai 0,1%
Flers-en-Escrebieux Zone Carrefour 3,1%
Férin
Sin-le-Noble / Dechy ZAC de Luc - Auchan 0,2%
Waziers ZAC du Bas Terroir / Zone Leroy Merlin 0,0%
Dechy
autres pdles CA du Douaisis attraction 0,5%
autres pdles CA du Douaisis évasion 0,9%
CC Coeur d'Ostrevent [C.C.C.0.]
SCOTA-Pays d'Artois 0,9%
autres pdles SCOTA-Pays d'Artois attraction
autres poles SCOTA-Pays d'Artois évasion 0,9%
SMESCOTA - SCoT de I'Artois 0,2%
hors territoire 4,3%
hors magasin 0,4%
Total général 100%

Evasions
alimentaires*

Bricolage-
Personne .

Jardinage
30,8% 40,7%
30,5% 40,6%
10,6% 1,8%
0,6% 0,9%
0,0% 1,6%
0,0% 0,3%
6,7% 1,0%
5,2%
10,5% 8,1%
23,5%
5,2% 1,3%
1,6% 3,5%
0,9% 0,9%
0,3% 0,1%
4,2% 6,5%
1,4% 3,0%
2,8% 3,5%
0,4% 0,2%
6,9% 4,7%
7,7% 2,2%
100% 100%

Evasions non
alimentaires*

Maison

30,2%
29,9%
1,7%
14,2%
0,2%
0,2%
2,9%
0,2%
5,8%
4,3%
1,8%
0,5%
14,3%
0,3%
2,3%
0,8%
1,5%
0,5%
5,4%
7,2%
100%

Culture-
Loisirs
27,1%
27,1%
5,4%
0,7%

6,3%

14,3%
0,0%
1,2%
0,3%
0,7%

1,9%
0,5%
1,4%
0,2%
4,2%
10,4%
100%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

37,3%
37,2%
8,4%
2,9%
2,1%
0,9%
3,6%
0,3%
2,4%
0,1%
1,1%
14,6%
51%
0,1%
8,1%
6,9%
1,2%
0,3%
3,1%
2,8%
100%

InterSCoT Terres du Nord I I

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).
Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin
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8.

Pole de Carvin / Rayonnement

| Des zones d’influence identiques
Des zones d’influence alimentaire et non alimentaire
identiques, limitées a 6 communes mais totalisant plus
de 44000 habitants en 2013. Ce territoire enregistre
toutefois une baisse démographique significative de
-2,9% depuis 2006.

e Population % évolution
communes P 0613

Zone :

mentai 6 44132 -2,9%
alimentaire
Z

one non 6 44132 -2,9%
alimentaire

Zone de chalandise
alimentaire

Zone de chalandise non
alimentaire

E-VIEIL

A d'Henin-Carvin

E-VIEIL

A d'Henin-Carvin

InterSCoT Terres du Nord I I I
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8. Pole de Carvin / Attractions et évasions

Un poéle aux fonctions de proximité assurées par l'offre
en alimentaire, bricolage-jardinage et hygiéne-santé-
beauté qui satisfait la clientéle.

Des dépenses alimentaires qui s’'orientent a 37,4% vers la
zone Leclerc de Carvin et a 9,7% pour le centre-ville de
Carvin.

L'offre en bricolage-jardinage de la zone Leclerc de Carvin
permet également de maintenir 37,9% des dépenses des
ménages.

Le centre-ville conserve son attractivité en hygiene-santé-
beauté en captant 29% des dépenses des ménages.
L'évasion est plus forte sur les produits anomaux
(personne, maison, culture-loisirs), notamment vers
Hénin-Beaumont et Noyelles-Godault, ou encore la zone
de Vendin-le-Vieil.

i Alimentaire

Equipement de la

personne
% I4 Bricolage-jardinage

d'affaires

Equipement de la

maison
Culture-loisirs
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S
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o
£
(5
o

I Hygiene-santé

| Lieux d'achats & évasions

Lieux des achats
SCoT de Lens-Liévin-Hénin-Carvin
CA d'Hénin-Carvin
Carvin - Leclerc
Carvin autres
Carvin centre-ville
Libercourt
Oignies
Hénin-Beaumont Zone Ikéa (Maison Plus)
Noyelles-Godault zone Auchan
Courriéres Cora
autres poles CA d'Hénin Carvin évasion
CA de Lens - Liévin
Meurchin
Estevelles
Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2
Lens centre-ville
Liévin zone Carrefour
Loison-sous-Lens Leclerc
Annay
autres poles CA de Lens - Liévin évasion
SCoT du Grand Douaisis
SCOTA-Pays d'Artois
SMESCOTA - SCoT de I'Artois
hors territoire
hors magasin
Total général

Evasions
alimentaires*

Alimentaire

90,6%
80,3%
37,4%
6,4%
9,7%
8,8%
7,1%
0,1%
6,6%
3,1%
1,1%
10,4%
2,4%
0,3%
0,4%
0,1%
1,3%
2,0%
2,0%
1,9%
0,1%
0,3%
0,2%
8,5%
0,2%
100,0%

Personne

83,0%
64,6%
9,5%
0,2%
5,2%
2,5%
7,1%
0,2%
38,3%
1,4%
0,2%
18,3%
0,8%

13,0%
3,2%

0,4%
0,9%
0,5%
9,5%

7,0%
100,0%

Bricolage-
Jardinage

84,8%
62,7%
37,9%
0,3%
2,4%
0,6%
0,8%
0,8%
18,7%
0,3%
0,8%
22,2%
0,3%

16,2%

2,9%
0,8%
0,3%
1,7%
2,2%
0,3%

11,6%
1,0%
100,0%

Evasions non
alimentaires*

) Culture-
Maison .
Loisirs
74,5% 75,8%
54,8% 58,4%
6,2% 3,8%
1,3%
3,6% 0,7%
0,9%
19,1% 0,4%
20,8% 51,7%
2,9% 0,9%
0,9%
19,8% 17,4%
18,7% 13,9%
1,6%
1,1% 0,9%
0,9%
1,0% 1,1%
0,6%
0,6% 0,4%
14,6% 9,0%
8,7% 13,8%
100,0% 100,0%

56,0%

Hygiéne-
Santé-
Beauté

88,2%
75,9%

7,5%

3,3%
29,0%
11,2%
13,4%

8,1%
1,3%
2,3%
12,3%
4,9%
0,1%
1,1%
1,3%

0,6%
1,4%
2,9%
0,1%
0,1%
0,6%
7,9%
3,1%
100,0%

InterSCoT Terres du Nord I I I

Lecture du tableau : destination des achats des ménages de la zone d’influence sur la zone d’influence (en bleu) et hors zone d’influence (en rouge).

Les zones d’influence alimentaire et non alimentaire sont distinctes.
* Evasions hors de la zone d’influence, y compris hors magasin

Novembre 2016



Saint-Brieuc

24 bis, Bd Charner
22000 Saint-Brieuc
Tél. 02 96 68 43 43

Nantes

1, rue Du Guesclin
BP 61905

44019 Nantes Cedex

Web
www.cibles-strategies.com

accueil@cibles-strategies.com

cibles £ stratégies

marketing communication

Synthese




Emprise des poles / polarité / Synthese

2 poles de périphérie moteurs : Vendin-le-
Vieil zone Cora Lens 2 et Noyelles-Godault
zone Auchan

Le centre-ville de Lens est pénalisé par une
offre de périphérie attractive, sur des
polarités tres appréciés par les
consommateurs. Ses points faibles
(ambiance d’achat, diversité de I'offre, prix
des produits, stationnement, aménagements
urbains) expliguent son emprise limitée.

Emprise des péles / polarités sur leurs zones de chalandise respectives & part des achats hors magasin

Lens centre-ville

hors magasin

Vendin-le-Vieil zone Cora Lens 2
hors magasin

Liévin zone Carrefour

hors magasin
Hénin-Beaumont Zone lkéa
hors magasin
Noyelles-Godault zone Auchan
hors magasin

Carvin

hors magasin

Alimentaire Personne

10,3%
0,4%
22,0%
0,1%
37,6%
0,7%
0,6%
0,6%
29,9%
0,4%
53,4%
0,2%

14,5%
6,4%
29,0%
6,0%
13,7%
6,5%
0,2%
7,0%
36,4%
7,7%
14,9%
7,0%

Bricolage-
Jardinage

0,5%
2,2%
30,4%
2,5%
23,8%
1,8%
0,4%
2,3%
23,4%
2,2%
40,6%
1,0%

Maison

1,0%
7,6%
43,7%
6,9%
7,8%
7,2%
13,6%
7,2%
26,9%
7,2%
11,1%
8,7%

Culture-
Loisirs

9,9%
10,8%
32,6%
11,9%
17,4%

9,9%

0,1%
11,4%
50,7%
10,4%

4,5%
13,8%

Hygiene-
Santé-
Beauté

7,9%
3,0%
4,6%
2,9%
5,8%
3,0%
0,1%
3,1%
9,9%
2,8%
39,7%
3,1%

InterSCoT Terres du Nord I I
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Zones d’influence & satisfaction

o Zone d’influence
Polarités - Attrait des Ambiance Diversité de Prix des Aménagements

commerciales \[e]y} el magasins d'achat I'offre produits Stationnement urbains

alimentaire . .
alimentaire

Moyenne

Lens centre-ville 31647 256210 92,0 72,0 50,0 46,0 44,0 32,0 34,8 53,2

Vendin-le-Vieil 18020 265396| 116,7 85,3 78,4 101,0 52,9 111,8 61,8 86,8
Cora Lens 2

Liévin zone 68 942 231775, 99,6 93,2 71,6 87,9 51,1 103,4 69,7 82,4
Carrefour

Hénin-Beaumont

: 32947 734174 93,5 110,9 106,5 91,3 71,7 97,8 73,8 92,5
zone lkéa
Noyelles-Godault 113917 317894| 103,0 104,0 92,3 121,8 66,8 103,8 81,7 96,3
zc Auchan
Carvin 44132 44132 99,5 68,4 85,8 88,4 69,5 88,9 75,0 82,2
Moyenne 106,0 87,6 89,6 89,2 65,7 99,4 75,2 87,6
InterSCoT
Méthodologie :

Le score de satisfaction de la clientéle sur les différents critéres testé est calculé selon la méthode :
100 + ((Total de Tres satisfait- (1/2*total de plut6t satisfait) - total de plut6t pas - total de pas du tout satisfait- (1/2*NSP))*100

Légende : classification des critéres selon le score obtenu
>90 Point fort 65-90 Point de progres <65 Point faible
cibles £ stratégies InterSCoT Terres du Nord I I I
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